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Website-Launch
In Japan




MANAGEMENT
SUMMARY

Japan ist kein Ubersetzungsprojekt. Es ist ein
Glaubwurdigkeitstest. Der Markteintritt in Japan
findet Uber die Suchmaschinen statt. Wer SEO erst
nach dem Launch als Taktik betrachtet, riskiert

langsame Akzeptanz, schwache Sichtbarkeit und
mangelndes Vertrauen.

IN JAPAN GILT:
e Suche bestatigt Legitimitat
o UX kommuniziert Commitment
e Technische Prazision signalisiert Professionalitat

Fazit: SEO muss den Launch pragen — nicht erst darauf
folgen!
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DAS KERNPROBLEM

TYPISCHER ABLAUF

(UND DIE GROSSTE FEHLERQUELLE): DIE FOLGEN:

1.Ubersetzung: Die bestehende Seite e Ceringe organische Sichtbarkeit
wird eins zu eins ubertragen. e Mangelnde Interaktionstiefe

2.Schnellstart: Prioritat liegt auf der Zeit, (Engagement)
nicht auf der Qualitat. e Minimales Wachstum bei

3.SEO als Korrektur: Markensuchanfragen
Suchmaschinenoptimierung wird erst e Verzogerter Auflbbau von
IMm Nachgang als Taktik versucht. Glaubwurdigkeit

Das Problem liegt weder am Budget noch an der Produktqualitat. Es
liegt an einer fehlerhaften Erwartungshaltung.



SEO IN JAPAN IST
POSITIONIERUNG

SEO in Japan ist weit mehr als nur reine Optimierung.

SEO DEFINIERT:
e Wie deine Kategorie wahrgenommen wird
e Wie deine Losung positioniert wird
e Ob deine Marke authentisch wirkt

Japanische Nutzer suchen, um zu bewerten, nicht um uberzeugt zu
werden. Japanische Kunden suchen Sicherheit durch Tiefe und
verifizierbare Fakten.
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SUCHPSYCHOLOGIE:
WESTEN VS. JAPAN

Westliche Markte Japan

Konversionsfokussiert
Pragnante Botschaften
Emotionale Positionierung

Eine Website, die auf westliche ,Urgency” setzt, wirkt in Japan oft unvollstandig.
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WARUM REINE
UBERSETZUNG
SCHEITERT

Worte lassen sich ubersetzen, die Intention dahinter nicht.

JAPANISCHE SUCHERGEBNISSE BEVORZUGEN KONSISTENTE
INHALTE, DIE:

e Explizit sind (eindeutig und klar formuliert)

e Detailreich sind (hohe Informationstiefe)

e Strukturiert sind (logischer Aufbau)

e Einen edukativen Charakter haben (beratend und erklarend)

Selbst ein perfekter japanischer Text bleibt wirkungslos, wenn die
Struktur westlich gepragt ist. Echte Lokalisierung erfordert einen
Neuaufbau basierend auf japanischem Suchverhalten.



KEYWORD-
RECHERCHE

DIE JAPANISCHE KEYWORD-RECHERCHE ZEIGT:
e Definition: Wie Probleme sprachlich gefasst werden.
e Vertrauen: Welche Begriffe Professionalitat vermitteln.
e Erwartung: Wie viel Tiefe der Content bieten muss.
e Phase: Wo der Nutzer im Entscheidungsprozess steht.

Ohne diese Insights geht die Botschaft vollstandig am
Markt vorbel.

SEO DEFINIERT DIE GRUNDLAGE FUR:
e |Informationsarchitektur
e Seitenstruktur
e Navigationshierarchie
e Content-Tiefe




UX/Ul ALS VERTRAUENSSIGNAL

Warum ,weniger” in Japan oft ,,zu wenig"” ist.

JAPANISCHE NUTZER ERWARTEN:
e Transparente Unternehmensinformationen: Wer steckt hinter der
Marke?
e Detaillierte Produktseiten: Jedes technische Merkmal zahlt.
e Logische Hierarchie: Ein klar strukturierter Pfad durch die
Informationen.
e Umfassende FAQ-Bereiche: Antizipation aller moéglichen Bedenken.

Transparenz schafft Vertrauen. Vage Aussagen wirken unprofessionell.



EIN INDIKATOR FUR
COMMITMENT

Japan verfugt Uuber eine der fortschrittlichsten digitalen Infrastrukturen der
Welt. Entsprechend hoch ist die Erwartungshaltung der Nutzer.

TECHNISCHE NACHLASSIGKEITEN VERMITTELN NEGATIVE SIGNALE:
e Fehlerhafte hreflang-Konfigurationen (falsche Sprachzuordnung)
e Erzwungene Geo-Redirects (Nutzer werden ohne Wahlmoglichkeit umgeleitet)
e Sprachmischmasch im Index (wenn Deutsch, Englisch und Japanisch
durcheinander auftauchen)
e Lange Ladezeiten (ein No-Go in einem High-Speed-Markt)
e Inkonsistente URL-Strukturen

Suchmaschinen interpretieren dies als mangelndes Commitment — und die Nutzer
tun es ihnen gleich.




DOMAIN-STRATEGIE:
JP VS. SUBDOMAIN

Eine jp-Domain kann die wahrgenommene Lokalisierung massiv starken.

DOCH DER TATSACHLICHE ERFOLG HANGT WEIT STARKER VON ANDEREN FAKTOREN

AB:

o Korrekte internationale SEO-Konfiguration: Das technische Fundament muss
fehlerfrei sein.

» Tiefe Lokalisierung: Mehr als nur Ubersetzung — eine echte Anpassung an den Markt.

e Kontinuierlicher Content-Ausbau: Regelmafige, relevante Inhalte fur die Zielgruppe.

 Technische Exzellenz: Performance, Sicherheit und mobile Optimierung auf

hochstem Niveau.

Eine schlecht gepflegte landerspezifische Domain (ccTLD) erzielt schlechtere
Ergebnisse als eine strategisch gefuhrte Subdomain.
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VERTRAUEN IST
IN JAPAN
MESSBAR

Vertrauen ist kein abstraktes Konzept.

DIE SUCHPERFORMANCE KORRELIERT DIREKT MIT
FOLGENDEN FAKTOREN:

e Sichtbare Unternehmensidentitat

e Transparenz der Fuhrungsebene

e Prasenz einer physischen Adresse

e Branchen-Zertifizierung

e Medien-Zitate & Referenzen

Fehlende Sichtbarkeit der Markenidentitat fuhrt in Japan
unweigerlich zu Ranking-Verlusten.




BACKLINKS [N
JAPAN

IN WESTLICHEN MARKTEN:

e Volumen erzeugt oft Momentum: Die Quantitat

der Links steht haufig im Vordergrund, um
Autoritat aufzubauen.

IN JAPAN:

e Reputation schlagt Quantitat: Die Qualitat und

das Ansehen der verlinkenden Quelle sind
entscheidend.

Wenige Erwahnungen auf autoritaren japanischen
Fachportalen sind effektiver als aggressiver

Linkaufbau in der Masse. Relevante Okosysteme
zahlen mehr als Skalierung.




WARUM JAPAN-SEO
ANDERS FUNKTIONIERT

WESTLICHE MARKTEINTRITTE FOKUSSIEREN MEIST AUF:
e Traffic
e Conversion-Rate

DIE ENTSCHEIDENDEN FRUHINDIKATOREN IN JAPAN SIND ANDERE:
e |Interaktionstiefe
e Verweildauer
e Wiederkehrende Besucher
e Anstieg der Markensuche
e Zunahmen von Direktzugriffen

Der Erfolg baut sich schrittweise auf (Momentum), beschleunigt sich dann
aber massiv!



SEO ALS DIGITALE
INFRASTRUKTUR

SEO IN JAPAN IST WEIT MEHR ALS MARKETING. ES IST:

e Infrastruktur fur den Markteintritt
e Basis fur Glaubwurdigkeit
e Ein langfristiges Asset

Kampagnen-Denken fuhrt in Japan zu kurzfristiger Enttauschung. Investment-
Denken fuhrt zu exponentiellem Wachstum durch den Zinseszins-Effekt.




HAUFIGE FEHLER BEIM
| MARKTEINTRITT

« Wortwortliche Ubersetzungen: Texte wirken unprofessionell und distanziert.
Fehlende japanische Keyword-Recherche: Wer die lokale Suchintention ignoriert,
bleibt fur die Zielgruppe unsichtbar.

Ubertragung westlicher UX-Standards: \Was im Westen als ,clean” gilt, wirkt in Japan
oft leer oder wenig vertrauenerweckend.

Mangelnde Unternehmenstransparenz: \Wirkt abschreckend fur B2B-Entscheider.
Japan als ,Nebenmarkt"* behandeln: halbherzige Lokalisierung = wenig Commitment.

Jeder dieser Fehler schwacht die Vertrauenssignale bereits zum Start.
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DER WEG ZUM
ERFOLGREICHEN
STRATEGIE-LAUNCH

EIN ERFOLGREICHER JAPAN-LAUNCH UMFASST:
1.Keyword-Mapping ,Japan First"
2.Neu konzipierte Website-Architektur
3.Explizite, tief strukturierte Inhalte
4. Maximale Sichtbarkeit der Unternehmensidentitat
5. Technische SEO-Verifizierung vor dem Go-Live
6.Roadmap zum Autoritatsaufbau

Das Ziel: Dazugehoren statt nur Experimentieren!




CASE PATTERN:

GUT FINANZIERTE AUSLANDISCHE MARKEN:
e Launch mit starkem Design
e Fokus auf Ubersetzte Botschaften
e Organische Performance bleibt aus
e Neustart nach 12-18 Monaten

Marken, die vom ersten Tag an strukturell
lokalisieren, vermeiden kostspielige
Nachbesserungen und bauen direkt ein stabiles
Fundament auf.




STRATEGISCHE TAKEAWAYS:
IHR ERFOLG IN JAPAN

EIN ERFOLGREICHER MARKTEINTRITT ERFORDERT
EINE KLARE PRIORISIERUNG:

e SEO vor Design

o Lokalisierung vor Ubersetzung

e Technische Prazision vor Promotion
e Vertrauen vor Conversion

Die Suche ist der Ort, an dem lhre Legitimitat gepruft
wird.



FAZIT

Ein Markteintritt in Japan ist keine Frage der
reinen Prasenz. Es geht um die Zugehorigkeit.

SEO ENTSCHEIDET DARUBER, WIE IHRE MARKE

WAHRGENOMMEN WIRD:
e Als ernsthafter, langfristiger Marktteilnehmer

e Oder als auslandisches Experiment.

Bauen Sie zuerst die Infrastruktur. Sichtbarkeit
folgt daraus. Vertrauen wachst exponentiell.
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Uber uns




WIR STEHEN IHNEN MIT ERSTKLASSIGEM
SUPPORT ZUR SEITE

Tokyo SEO Maker unterstutzt globale B2B-Unternehmen
dabel, ihre digitale Strategie fur den japanischen Markt
anzupassen —von Lokalisierung und SEO-Architektur bis hin
zu Plattformstrategie und Conversion-Optimierung.

MOCHTEN SIE STRATEGISCH IN DEN
JAPANISCHE MARKT EINSTEIGEN?

Jetzt Tokyo SEO Maker kontaktieren und lhre
Marktbereitschaft uberprufen lassen.



https://www.switchitmaker2.com/en/contactus/
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