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\AlO, GEO & LLMO:

Die neue globale



DIE SUCHE IM
WANDEL

Die Suche findet nicht mehr nur bei Google statt. Nutzer
erhalten zunehmend Kl-generierte Antworten, anstatt auf
Websites zu klicken. Plattformen fassen Informationen
zusammen, geben Empfehlungen und entscheiden, was zuerst
angezeigt wird. Das verandert die digitale Sichtbarkeit
grundlegend.

ALTES MODELL:
e Platz1in den Rankings » Klicks generieren

NEUES MODELL:
e VVon der Kl verstanden werden - Tell der Antwort sein

Die entscheidende Frage ist nicht mehr:
,Haben Sie ein gutes Ranking?*“

Sie lautet heute:
,Erkennt und vertraut die Kl lhrer Marke?*
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VOM RANKING ZUR KI-
ERKENNUNG

Traditionelles SEO konzentriert sich auf die Suchergebnisseite (SERPs). Kl-gestutzte
Suche konzentriert sich auf die Generierung von Antworten.

Wenn Nutzer komplexe Fragen stellen, fuhren KIl-Systeme folgende Schritte aus:
e Aggregation: Informationen aus mehreren Quellen bundeln.
e Bewertung: Glaubwurdigkeit und Konsistenz prufen.
e Synthese: Eine einzige, zusammenfassende Antwort erstellen.
Das Risiko: Falls Ihrer Marke Folgendes fehlt:
e Eine klare Positionierung

o Strukturjerte Informationen
e Semantische Konsistenz

.. wird sie in der Antwort unter Umstanden gar nicht erst erwahnt.

Fazit: Sichtbarkeit hat sich verschoben: Von Ranking-Positionen - zu Kl-Inklusion!
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DAS NEUE
FRAMEWORK

Um in der Kl-gestutzten Suche zu bestehen, ist ein neuer strategischer
Ansatz erforderlich:

AlIO + GEO + LLMO

Jede dieser Saulen erfullt eine spezifische Funktion fur Ihre globale
Sichtbarkeit:

e AIO (Al Optimization) - Sorgt dafur, dass Ihre Marke fur Maschinen
lesbar und verstandlich wird.

e LLMO (Large Language Model Optimization) » Stellt sicher, dass
KI-Modelle Ihre Marke korrekt interpretieren und einordnen.

e GEO (Generative Engine Optimization) -» Garantiert, dass Ihre
Marke in Kl-generierten Antworten aktiv erscheint.

Zusammen bilden sie eine luckenlose Kl-Suchstrategie!




Wie moderne Sichtbarkeit funktioniert

DER PROZESS:
Content » Strukturierte Daten - Kl-Verstandnis » KlI-Antworten

MARKTUBERGREIFEND:
Westliche Markte o Japan

ZENTRALE FAKTOREN FUR IHRE SICHTBARKEIT:

Entitaten-Autoritat: Ist Ihre Marke als Experte klar definiert?

e Semantische Klarheit: Sind |hre Inhalte eindeutig interpretierbar?
Sprachubergreifende Konsistenz: Bleiben Ihre Kernbotschaften in allen
Sprachen identisch?

e Vertrauenswiurdige Quellen: Wird Ihre Marke von autoritaren Seiten
referenziert?

KERNBOTSCHAFT
Die Kl vergleicht Informationen weltweit. Inkonsistenz schwacht das
Vertrauen der Kl — globale Ubereinstimmung starkt Ihre Sichtbarkeit!

KONZEPT-UBERBLICK



WAS IST AlO? £ SEOm
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(Al OPTIMIZATION)

AlO bildet das Fundament fur Kl-gestutzte Sichtbarkeit.

SIE STELLT SICHER, DASS IHRE MARKE FUR DIE KI FOLGENDE
EIGENSCHAFTEN BESITZT:

 Maschinenlesbarkeit: Technische Erfassbarkeit aller Inhalte.
e Strukturelle Klarheit: Eindeutige Gliederung der Informationen.
» Semantische Konsistenz: \Widerspruchsfreie Bedeutungsebenen. ‘

AlO KONZENTRIERT SICH DARAUF, WIE DIE Kl FOLGENDES
INTERPRETIERT:

Strukturierte Daten: Schema-Markup und Metadaten.
Entitaten-Beziehungen: VerknUpfungen zwischen Marke, Produkten
und Themen.

Thematische Autoritat: Fachliche Relevanz in lhrem Kernbereich.
Sprachubergreifende Signale: Konsistente Informationen Uber
Sprachgrenzen hinweg.

DAS ENTSCHEIDENDE ERGEBNIS:

Kl-Systeme konnen |hr Unternehmen prazise klassifizieren und
verstehen. Ohne eine solide AlO-Basis kdbnnen GEO und LLMO keine volle
Wirkung entfalten!




AIO IM GLOBALEN KONTEXT:
JAPAN VS. DER WESTEN

Die Anforderungen an die AlO unterscheiden sich je nach Markt erheblich.
FUR WESTLICHE UNTERNEHMEN, DIE NACH JAPAN EXPANDIEREN:

e Botschaften adaptieren: Inhalte mussen Uber die reine Ubersetzung hinaus
angepasst werden.

e Suchverhalten angleichen: Abstimmung auf japanische Suchgewohnheiten
und -muster.

e Kulturelle Terminologie: Nutzung von Begriffen, die im japanischen Markt
Vertrauen schaffen.

FUR JAPANISCHE UNTERNEHMEN MIT GLOBALER EXPANSION:

e Leistungsdefinition: Services prazise und verstandlich auf Englisch definieren.

e Globale Branchenbegriffe: Anpassung an die international Ubliche
Fachterminologie.

e Klarheit statt Ambiguitat: Unklarheiten in der Positionierung konsequent
entfernen.

Kernbotschaft: Wenn die Kl Ihr Unternehmen nicht eindeutig kategorisieren kann,
wird sie es auch nicht empfehlen!
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WAS IST LLMO?

LLMO konzentriert sich darauf, wie grof3e Sprachmodelle |hre Marke interpretieren.
DAZU GEHOREN KI-SYSTEME WIE:

e ChatGPT (OpenAl)
e Gemini (Google)
e Claude (Anthropic)

LLMO STELLT SICHER, DASS:

o Expertise klar definiert ist: Inhr Fachwissen wird von der Kl eindeutig erkannt.
e Themenrelevanz besteht: Ihre Marke wird fest mit spezifischen Fachthemen

verknupft.
o Zitierfahigkeit gegeben ist: Ihre Inhalte sind so aufbereitet, dass die Kl sie leicht

als Quelle nutzen Lgarm. z
e Plattformubergreifende Konsistenz besteht: |hre Botschaften bleiben Uber alle

Kanale hinweg einheitlich.

DAS ENTSCHEIDENDE ERGEBNIS:
Die Kl beschreibt Inhr Unternehmen prazise, sicher und fachlich korrekt!




WARUM LLMO GLOBAL
ENTSCHEIDEND IST

LLMSs basieren auf Mustern, die sie Uber verschiedene Sprachen und Quellen hinweg
erkennen.

HAUFIGE PROBLEME:

Westliche Unternehmen in Japan
o Starke globale Prasenz, aber...
e schwache Signale in japanischer Sprache.

Japanese Unternehmen weltweit
e Hohe Autoritat im Heimatmarkt, aber...
e mangelnde Klarheit in englischsprachigen Inhalten.

LLMO LOST DIES DURCH DEN AUFBAU VON:

e Konsistenter Positionierung: Einheitliches Bild Uber alle Sprachgrenzen hinweg.
e Marktubergreifender Klarheit: Eindeutige Botschaften fur globale KI-Modelle.
e Starker Themen-Assoziation: Die K| verknUpft Ihre Marke fest mit lhrem Fachbereich.

DAS ERGEBNIS:
Eine deutlich hohere Wahrscheinlichkeit, in KI-generierten Antworten als Referenz

herangezogen zu werden!



WAS IST GEO? Q) SEOmaker

GEO konzentriert sich darauf, in Kl-generierten Antworten stattzufinden.
Im Gegensatz zu SEO geht es bei GEO nicht um das Ranking — es geht
um die Selektion.

WENN DIE Kl FOLGENDES ERSTELLT:

e Empfehlungen Q
e Zusammenfassungen ‘
e Vergleichslisten

... entscheidet GEO daruber, ob |hre Marke darin erscheint.

ZENTRALE FAKTOREN FUR GEO:

Autoritatssignale: Nachweise |lhrer Expertise und Relevanz.
Strukturierte Inhalte: Daten, die fUr generative Prozesse optimiert
sind.

Entitaten-Klarheit: Eindeutige Identifizierbarkeit Inrer Marke und
Produkte.

Validierung durch Dritte: Bestatigung lhrer Informationen durch
externe, vertrauenswurdige Quellen.




GEO IN DER CROSS-BORDER-
STRATEGIE

Die GEO-Anforderungen hangen stark von der Expansionsrichtung ab.

FUR WESTLICHE UNTERNEHMEN, DIE NACH JAPAN EXPANDIEREN:

0 Gl?gbwﬁrdigkeit durch japanische Quellen: Vertrauen bei der Kl durch lokale Referenzen
aufbauen.

e Lokale Autoritatssignale: Entwicklung von Signalen, die spezifisch im japanischen Markt
Gewicht haben.

e Erwahnungen auf Inlandsplattformen: Sichtbarkeit in japanischen Fachmedien und
Verzeichnissen forcieren.

FUR JAPANISCHE UNTERNEHMEN MIT GLOBALER EXPANSION:

e Englischsprachige Autoritat aufbauen: Expertise in internationalen Fachmedien
untermauern.

e Internationale Zitierungen: Erzielung von Backlinks und Erwahnungen aus dem globalen
Raum.

e Globale Inhaltsstrukturen: Anpassung an international Ubliche Informationsarchitekturen.

KERNBOTSCHAFT:
Die Kl vertraut auf lokal validierte Autoritat!
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GLOBALES RANKING
IN EINER AI-FIRST-
WELT

Die Rankingfaktoren haben sich grundlegend weiterentwickelt.

TRADITIONELLE SEO-FAKTOREN:
e Backlinks: Verlinkungen von anderen Webseiten.
o Keywords: Fokus auf spezifische Suchbegriffe.
e Domain-Autoritat: Das allgemeine Vertrauen in die URL.

Al-FIRST RANKINGFAKTOREN:

o Entitaten-Autoritat: Die Bedeutung Ihrer Marke als eindeutiges Fachobjekt.
Semantische Klarheit: Die eindeutige Interpretierbarkeit Ihrer Inhalte.
Sprachubergreifende Konsistenz: Einheitliche Signale in allen Sprachen.
Strukturiertes Wissen: Daten, die fur KI-Modelle direkt verwertbar sind.

DIE KI BEWERTET PRIMAR:
e Konsistenz Uber verschiedene Quellen hinweg.
e Klarheit der Positionierung.
e Glaubwurdigkeitssignale (Credibility).

Unternehmen, die diese Faktoren aufeinander abstimmen, erzielen eine
uberproportional hohe Sichtbarkeit!




DAS RISIKO UNZUREICHENDER
KI-OPTIMIERUNG

Traditionelles SEO allein reicht nicht mehr aus.

Ohne die gezielte Optimierung durch AlO, GEO und LLMO drohen folgende
Szenarien:

e Fehlende Prasenz: Ihre Marke erscheint nicht in den direkten Kl-Antworten.
e Wettbewerbsvorteil fur andere: Die Kl empfiehlt stattdessen Ihre Konkurrenten.
e Sichtbarkeitsverlust: Trotz guter Google-Platzierungen sinkt die tatsachliche

Reichweilte.

DAS ZENTRALE RISIKO:
Sie behalten zwar moglicherweise Ihr Ranking, werden aber praktisch unsichtbar!



DAS Al SEARCH ) SEOHG
VISIBILITY FRAMEWORK

AlO
Al OPTIMIZATION

FOUNDATION

Make your brand machine-readable
and structurally clear

¥

LLMO CROSS-MARKET

LARGE LANGUAGE MODEL ALIGNMENT

OPTIMIZATION

In einer Al-First-Welt gehort die Sichtbarkeit den
e Marken, die von Maschinen verstanden,
klassifiziert und mit Uberzeugung empfohlen

GEO 5
GENERATIVE ENGINE TS we rd en kO NnNen.

OPTIMIZATION

ANSWER INCLUSION

Increase the likelihood of being included GLOBAL
in Al-generated answers and summaries MARKETS

Al-GENERATED
VISIBILITY

Your brand is understood, trusted,
and recommended by Al




KERNBOTSCHAFT

In einer Al-First-Welt wird Sichtbarkeit nicht mehr allein durch Suchmaschineﬁ
kontrolliert. Sie wird dadurch bestimmt, was Kl-Systeme verstehen, worauf sie
vertrauen und was sie zur Veroffentlichung auswahlen.

DER WETTBEWERBSVORTEIL GEHORT UNTERNEHMEN, DIE:

e Eindeutig definiert sind: Klare Positionierung statt vager Aussagen.
e Strukturell konsistent sind: Technisch und inhaltlich sauber aufbereitete

Daten.
e Global ausgerichtet sind: Einheitliche Signale Uber Sprach- und

Marktgrenzen hinweg.

Wenn die Kl Ihre Marke nicht verstehen kann, kann sie diese auch nicht
empfehlen!
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ZUSAMMENFASSUNG

Die Suche hat sich gewandelt: Vom Ranking von Seiten » zur
Generierung von Antworten.

UM WETTBEWERBSFAHIG ZU BLEIBEN, MUSSEN
UNTERNEHMEN FOLGENDE STRATEGIEN ADAPTIEREN:

e AIO: Macht Ihre Marke maschinenlesbar und strukturiert.

e LLMO: Stellt sicher, dass die Kl Ihre Expertise korrekt
versteht und beschreibt.

e GEO: Gewahrleistet die Aufnahme in Kl-generierte
Antworten.

FUR GLOBALE UNTERNEHMEN GILT:

e Lokalisierung muss ,Kl-bewusst” erfolgen (Al-aware).

e Botschaften mussen uUber alle Sprachen hinweg
konsistent sein.

e Autoritat muss in den jeweiligen Zielmarkten validiert
werden.
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Uber uns




WIR STEHEN IHNEN MIT ERSTKLASSIGEM
SUPPORT ZUR SEITE

Tokyo SEO Maker unterstutzt globale B2B-Unternehmen
dabel, ihre digitale Strategie fur den japanischen Markt
anzupassen —von Lokalisierung und SEO-Architektur bis hin
zu Plattformstrategie und Conversion-Optimierung.

MOCHTEN SIE STRATEGISCH IN DEN
JAPANISCHE MARKT EINSTEIGEN?

Jetzt Tokyo SEO Maker kontaktieren und lhre
Marktbereitschaft uberprufen lassen.



https://www.switchitmaker2.com/en/contactus/
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