‘Q’ SE O maker

Google vs. Yahoo Japan:

Wie sich das Suchverhalten in Japan
wirklich unterscheidet
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MANAGEMENT
SUMMARY

Japans Suchmarkt: Vertraute Optik - anderes Verhalten

Obwohl| Google weltweit dominiert, hat Japan ein einzigartiges

Multi-Plattform-Okosystem bewahrt, das durch folgende Faktoren
gepragt ist:

e Kulturelles Suchverhalten: Spezifische Erwartungen an
Informationstiefe und Prasentation.

e Portal-getriebene Discovery: Yahoo Japan dient oft als
,Startseite des Internets”, auf der Nutzer Informationen finden,
ohne gezielt danach zu suchen.

e Sprachliche Komplexitat: Die nuancierte Nutzung von Kanji,
Hiragana, Katakana und Romaji beeinflusst die Suchlogik.

Erfolg in Japan hangt davon ab, das Verhalten der Nutzer zu
verstehen — nicht nur die reinen Marktanteile.
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DER KLASSISCHE DENKFEHLER

VIELE WESTLICHE UNTERNEHMEN GEHEN FALSCHLICHERWEISE
DAVON AUS:

e ,Google ist ausreichend” .
e .SEO funktioniert weltweit gleich”®

e Ubersetzung ist gleichbedeutend mit Lokalisierung”
DAS ERGEBNIS:

e Verlust an Sichtbarkeit: Potenzielle Kunden werden nicht erreicht.

e Schwaches Engagement: Nutzer interagieren nicht mit den
Inhalten.

e Geringe Conversion-Rate: Die Leistung bei GeschaftsabschllUssen
bleibt hinter den Erwartungen zuruck.

DIE REALITAT:

Japan erfordert eine eigenstandige Suchstrategie — nicht nur eine blof3e
Ubersetzung.
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DIE MARKTREALITAT:
JAPAN VS. WESTEN

JAPAN:
e Google: ca. 73%
e Bing: ca.15%
e Yahoo!: ca. 9% (Uber 13% auf Mobilgeraten)

US / EUROPA:
e Google: 80-90%
e Yahoo!: ca. 1-3%

Selbst mit einem geringeren Gesamtanteil spielt Yahoo! in Japan eine entscheidende
Rolle.

YAHOO! JAPAN IST BESONDERS WICHTIG FUR:
 Mobile Nutzer: Hohe Reichweite durch vorinstallierte Apps und Dienste.
o Altere Zielgruppen (50+): Eine loyale Nutzerschaft mit hoher Kaufkraft.
e Tagliche Portal-Nutzung: Yahoo! ist die zentrale Anlaufstelle fUr News und Alltag.

KERNBOTSCHAFT:
Yahoo! ist in Japan 3- bis 5-mal wichtiger als in westlichen Markten. Yahoo! ist zwar
nicht dominant, aber strategisch einflussreich.
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GOOGLE VS. YAHOO:
DER KERNUNTERSCHIED

GLEICHER ALGORITHMUS, UNTERSCHIEDLICHES ERLEBNIS
Obwohl Yahoo! Japan die Suchtechnologie von Google nutzt, sind die Benutzeroberflache,
die Algorithmus-Gewichtung und das Nutzerverhalten vollkommmen eigenstandig..:

Google Yahoo! Japan

Personalisierte Ergebnisse | Portal-gesteuerte Ergebnisse

Al-first Experience Integration in das Content-Okosystem

Zielgerichtete Suche

(Intent) Entdeckung & Browsing (Discovery)

Stabile Suchergebnisse

(SERPS) Echtzeit-Einfluss (News/Trends)

Ein gutes Ranking allein garantiert auf Yahoo! Japan noch
keine Sichtbarkeit.
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YAHOO! JAPAN:
EIN PORTAL-OKOSYSTEM

Yahoo! Japan ist weit mehr als nur eine Suchmaschine. Es
ist ein geschlossenes Content-Okosystem, das folgende
Dienste integriert:

NEWS Shopping

YAHOO!

. JAPAN
Real-time

Social Content Auctions

DIE AUSWRIKUNGEN:
> Interner Content hat Vorrang.
> Discovery findet innerhalb der Plattform statt.
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THE HIDDEN FUNNEL

Wie Nutzer Informationen in Japan wirklich entdecken

DIE TYPISCHE CUSTOMER JOURNEY:

Yahoo!! News/Portal

Entdeckung von
Trend-Inhalten

Search
(Google o. Yahoo!)

Vergleich und
Recherche

Conversion

KERNBOTSCHAFT:
Yahoo! generiert in Japan oft die Awareness (Markenbekanntheit) und den
initialen Impuls, nicht nur den reinen Suchtraffic.
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DER ECHTZEIT-VORTEIL:
REAL-TIME CONTENT

Yahoo! Japan spiegelt extrem stark wider, was genau jetzt passiert.
DIE WICHTIGSTEN TREIBER:

e News-Trends
e Social Media (X-Integration)
e Viraler Content

WAS BESONDERS GUT PERFORMT:

e Pressemitteilungen: Gut platzierte PR-Meldungen landen direkt im
News-Feed.

e PR-Kampagnen: Geplante Aktionen, die auf aktuelle Ereignisse
reagieren.

e Zeitnaher Content: Inhalte, die den ,Zeitgeist” des Tages treffen.

Yahoo! belohnt Geschwindigkeit und Relevanz - nicht nur die
langfristige Autoritat einer Domain.
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UNTERSCHIEDE IM
SUGGESTION-VERHALTEN

Suchvorschlage haben in Japan einen massiven Einfluss auf die Verteilung des Traffics.
GOOGLE:
Basiert primar auf der individuellen Suchhistorie und Personalisierung.

YAHOO!:
Wird stark beeinflusst durch:

e Aktuelle News
e Social Media Buzz
e Echtzeit-Themen

DIE STRATEGISCHE KONSEQUENZ:
PR- und Social-Media-Aktivitaten konnen die Sichtbarkeit in den Suchvorschlagen
direkt steuern und beeinflussen.
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KI-UNTERSCHIEDE

Die Integration von Kunstlicher Intelligenz erfolgt auf beiden
Plattformen nach grundlegend unterschiedlichen Prinzipien:

GOOGLE:

e Einheitliche Ki (Gemini): Ein geschlossenes System aus einer Hand.
e Al Overviews: Kl-Zusammenfassungen direkt in den
Suchergebnissen plus konversationsbasierte Suche.

YAHOO! JAPAN:

e Multi-KI-Okosystem: Ein offenerer Ansatz, der verschiedene
Technologien kombiniert.

e Integration von:
o Externen LLMs (GPT, Claude)
o Internen Daten (Shopping, Answers)

DIE ERKENNTNIS:
KI-Optimierung ist kein ,One-Size-Fits-All*-Prozess — sie muss fur jede

Plattform spezifisch angepasst werden.
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JAPANISCHES SUCHVERHALTEN
IST EINZIGARTIG

Die japanische Suche ist weitaus komplexer als die in westlichen Sprachen.
DIE GRUNDE:

e Verschiedene Schriftsysteme (Kanji, Hiragana, Katakana Romaiji)
e Kontextabhangige Bedeutung
e Kulturelle Suchmuster

DIES VERANDERT GRUNDLEGEND:

e Die Keyword-Strategie: Man optimiert nicht fur ein Wort, sondern fur ein
ganzes Netz aus Schreibvarianten.

e Die Content-Struktur: Informationsdichte und Layout mussen den
Jjapanischen Erwartungen an Vertrauen und Detailtiefe entsprechen.

e Die SEO-Umsetzung: Technische Parameter mussen die sprachspezifische
Indexierung und Kl-Interpretation berucksichtigen.
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DIE KOMPLEXITAT DER
MULTI-SKRIPT-SUCHE

JAPANISCH NUTZT VIER PARALLELE SCHRIFTSYSTEME:
e Kanji i%

e Hiragana < b5 _ :

e Katakana 45  (Deutsch> Kirschblute)

e Romaji sakura

GLEICHES WORT > UNTERSCHIEDLICHE ERGEBNISSE
Je nachdem, welches Schriftsystem ein Nutzer wahlt, verandern sich die
Suchergebnisse (SERPs) grundlegend.

e Kanji wird oft fur eine formelle oder fachliche Suche genutzt.

o Katakana signalisiert oft ein Interesse an auslandischen Marken oder
modernen Trends.

e Unterschiedliche Schrift = Unterschiedliche Intention

DIE KONSEQUENZ FUR DIE STRATEGIE:

Ein einziges Fokus-Keyword erfordert die Optimierung fur mehrere Schrift-
Variationen um die volle Marktabdeckuna zu erreichen.
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MULTI-KEYWORD-SUCHMUSTER

Japanische Nutzer suchen bevorzugt mit Abkurzungen.

EXAMPLES:

o AN (Sumaho) statt Smartphone
e 12EZ= (Konbini) statt Convenience Store
e /N I (Baito) statt Arbeit auf Teilzeitbasis (Arubaito)

SPEZIFISCHE SUCHGEWOHNHEITEN:

e Leerzeichen-getrennte Keywords
e Kombinierte Suchintentionen

BEISPIEL:
/N> L E (Brot Rezept)
DIE STRATEGISCHE KONSEQUENZ:
1.SEO muss auf Keyword-Kombinationen abzielen, nicht nur auf isolierte

Begriffe.

2.Abkurzungen haben oft ein weitaus hoheres Suchvolumen als die korrekten
Vollbegriffe.



STRATEGISCHE 09 SEO
IMPLIKATIONEN FUR SEO

Um auf dem japanischen Markt erfolgreich zu sein, ist ein
ganzheitlicher Ansatz erforderlich:

SUCHSTRATEGIE:
e Gleichzeitige Optimierung fur Google und Yahoo! Japan.
e Die spezifischen Unterschiede in Algorithmus und Nutzerfuhrung
verstehen und nutzen.

CONTENT-STRATEGIE:
e Kombination aus zeitlosem ,Evergreen”-Content und reaktivem
Echtzeit-Content.
e Inhalte prazise auf die spezifische japanische Suchintention
zuschneiden.

LOKALISIERUNGS-STRATEGIE:
e Adaption statt bloBe Ubersetzung

KI-STRATEGIE:
e Ausrichtung der Inhalte an modernen AlO-, GEO- und LLMO-
Modellen, um in Kl-generierten Antworten beider Plattformen
stattzufinden.
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JAPAN SEARCH

ECOSYSTEM MAP:
DAS SUCH-OKOSYSTEM

Wahrend Google primar auf bestehende Suchintentionen reagiert, wird das Entdecken
von Inhalten in Japan aktiv durch externe Signale gesteuert.

DIE 3 ZENTRALEN INPUTS FUR MAXIMALE SICHTBARKEIT:

1.Social Signals (Fokus X/Twitter):
o Funktion: Fungiert als Echtzeit-Indikator fur Relevanz.
o Impact: Hoher ,,Buzz" auf X fuhrt bei Yahoo! Japan direkt zu prominenteren
Platzierungen in den Trends und Suchvorschlagen.
2.PR & News-Synergien:
o Funktion: Speisung des Yahoo!-Portals mit autoritativen Inhalten.
o Impact: Gut optimierte Pressemitteilungen generieren initialen Traffic
(,Awareness"”), der erst zeitversetzt zu Suchanfragen fuhrt.
3.Al & LLM-Datenquellen:
o Funktion: Versorgung von Gemini (Google) und den Multi-Al-Modellen (Yahoo!)
mMit strukturierten Daten.
o Impact: Optimierung fur GEO (Generative Engine Optimization) sorgt dafur, dass
Ihre Marke in den Kl-Zusammenfassungen als Top-Empfehlung erscheint.
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KEY TAKEAWAY:

DIE ERFOLGSFORMEL
FUR JAPAN

Japan ist kein Markt, den man mit einer reinen ,,Google-only“-Strategie gewinnen
kann.

DER WEG ZUM ERFOLG ERFORDERT:

o Multi-Plattform-Optimierung: Eine synchronisierte Strategie fur das
einzigartige Okosystem aus Google und Yahoo! Japan.

e Tiefes Verstandnis des Nutzerverhaltens: Die BerUcksichtigung japanischer
Suchmuster, vom Schriften-Mix bis hin zur Vorliebe fur Echtzeit-Trends.

e Lokalisierung auf Strategie-Ebene: Anpassung bedeutet weit mehr als nur
Ubersetzung — es ist die kulturelle und technische Transformation Ihrer
Inhalte.

In Japan gewinnt nicht das Unternehmen mit dem grof3ten Budget, sondern
dasjenige, das versteht, wie Nutzer Informationen entdecken und wem sie
vertrauen.
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ZUSAMMENFASSUNG

Der entscheidende Wandel ist nicht technischer Natur — er
Ist verhaltensbezogen.

DIE JAPANISCHE SUCHE WIRD GEPRAGT DURCH:

e Okosysteme (Yahoo!): Die Dominanz von Portalen
gegenuber der reinen Suche.

e Kultur (Vertrauen & Details): Ein extrem hohes Bedurfnis
nach Validierung, Expertise und Informationstiefe.

e Sprache (Komplexitat): Die einzigartige Struktur aus vier
Schriftsystemen und spezifischen Abkurzungen.

Ihr Wettbewerbsvorteil: Unternehmen, die ihr Handeln an
das Nutzerverhalten anpassen — und nicht nur an die
technischen Plattformen —, gewinnen den Markt fur sich!
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Uber uns




(F'a) CEG LR WIR STEHEN IHNEN MIT ERSTKLASSIGEM
(& maker SUPPORT ZUR SEITE

Tokyo SEO Maker unterstutzt globale B2B-Unternehmen
dabel, ihre digitale Strategie fur den japanischen Markt
anzupassen —von Lokalisierung und SEO-Architektur bis hin
zu Plattformstrategie und Conversion-Optimierung.

MOCHTEN SIE STRATEGISCH IN DEN
JAPANISCHE MARKT EINSTEIGEN?

Jetzt Tokyo SEO Maker kontaktieren und lhre
Marktbereitschaft uberprufen lassen.



https://www.switchitmaker2.com/en/contactus/
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