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SEOでは、どのキーワードで対策するか
が非常に重要であり、キーワードの選定
が集客の成否を分けます。

そのため、十分なリサーチをおこない、
対策をすることでSEOの成功率を飛躍的
に高めることができます。

SEOとキーワードリサーチ

SEOとは検索エンジンの検索結果で上位表を目指すWEBマーケティング手法です。



リサーチをせずにコンテンツ制作に入っ
てしまうと、トラフィックの集まらない
コンテンツを作ってしまったり、自社と
は関連性の低いコンテンツを作ってし
まったりすることが考えられ、効率的で
はありません。

キーワードリサーチの目的

キーワードを調査するのは

⚫ 検索回数からトラフィックを予想することができるため

⚫ コンバージョンの高いランディングページを作成するため



キーワードの種類

キーワードリサーチする際、
次の分類を把握しておいてください。

ビッグワード

ミドルワード

スモールワード（ロングテールキーワード）

ブランドキーワード（指名検索キーワード）

ビッグワード
月間検索回数10000回以上の
キーワードのこと。
例：「SEO」、「SEOとは」

ミドルワード
月間検索回数1000回～10000回の
キーワードのこと。
例：「SEO ツール」、「SEO ライ
ティング」

スモールワード
月間検索回数1000回以下のキー
ワードのこと。
例：「SEO 内部対策」、「SEO
キーワード選定」

ブランドキーワード
自社の社名やサービス名、商品名
などのキーワード。メディアやPR
を通じて認知を拡大させることで
最初から自社サイトに誘導できる



キーワードの選定と評価

キーワードの選定は非常に重要ですが、軸キーワードの設定、周辺キーワードの調査、キーワード
グルーピング、競合調査をおこない、テーマまで設定することは大変な労力です。

キーワード選定でずれてし
まうと検索エンジンからの
評価を得るまでの時間がか
かってしまうことがありま
すので、自社でおこなうだ
けのノウハウがない場合に
は外注も視野に入れて選定
することもあります。
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キーワードリサーチのプロセス

キーワードリサーチの流れは大きく、次のステップを踏みます。

軸キーワードを
決める

1

周辺キーワード
を探す

２
キーワード
グルーピングを
おこなう

3
テーマを
検討する

4
ライティング
をおこなう

5



自社メディアに掲載する記事の軸となるキー
ワードを決めるところから始まります。
サービスや商品と関係性の強いビッグワード
を設定するのが通常です。

例：SEO 月間検索回数49500回
WEBマーケティング
月間検索回数18100回

キーワードリサーチのプロセス

1．軸キーワードを決める



代表的な無料ツールとしてはラッコキーワードがあります。

有料版を使ったり、ツールを複数使ったりすることで、より多くのキーワードを集めることがで
きます。
ツールを使わない場合には、Google検索のサジェストや「関連性の高い検索」を調べて集めると
いう方法もあります。

キーワードリサーチのプロセス

2．周辺キーワードを探す 軸キーワードを決めたら、ツールを使って周辺キーワードを探します。

https://related-keywords.com/


集めたキーワードを、テーマごとにグルーピングします。

キーワードリサーチのプロセス

3．キーワードグルーピングをおこなう

例えば、
「SEO」、「SEOとは」、「SEO対
策」、「SEOとは わかりやすく」のよ
うなキーワードは1つの記事で対策可能
です。

「SEO タイトル」、「SEO タイトル
の付け方」、「SEO タイトル 文字
数」のようなキーワードも1つの記事で
対策できそうです。

キーワードの一覧を集めても、1つのキーワードにつき1本の記事ができるわけではありません。
似たテーマの記事を複数作ってしまうことで、キーワードカニバリを起こしてしまうこともあるため、テーマが被
らないようにグルーピングをおこなう必要があります。

※キーワードカニバリ：同じテーマで記事を複数作ってしまうことで検索エンジンからの評価が分散してしまうこと。本来は高い評価を得られる記事であってもカニバリを起こして
しまうことで評価が大きく下がることがあります。

SEO,SEOとは、

SEO対策、

SEOとは わかりやすく

1記事

SEO タイトル

SEO タイトルのつけ方

SEO タイトル 文字数

1記事



キーワードのグルーピングが終わったら、具体的なテーマを検討します。

キーワードリサーチのプロセス

4．テーマを検討する

例えば、キーワード「SEO ツール」に
対するテーマとして、
「SEOツールとは何か」と説明する記事
を作るか、
「SEOツールには何があるか」とツール
を紹介するかで書く内容は全く変わりま
す。

実際に「SEO ツール」で検索してみる
と記事の傾向がつかめ、ユーザーニーズ
がわかることも多いため、
キーワードから記事を想定し、実際に検
索してユーザーニーズを確認するという
流れは必要です。

テーマ：SEOツール

SEOツールとは何か

SEOツールには
何があるか

or



キーワードとテーマが決まったら、構成を
作ってライティングをおこないます。

テーマが決まっているため、構成の段階で大
きくずれることはないはずですが、
構成で見出しを作る際にテーマから外れる内
容は除外するか、内容を薄めに作って専用の
記事にリンクするかなどを検討する必要があ
ります。

キーワードリサーチのプロセス

5．ライティングをおこなう



例では軸キーワードを「SEO」と「WEB
マーケティング」と設定し、周辺キーワード
を集めましたが、
記事にする際には「SEO」も「WEBマーケ
ティング」も含まないキーワードが必要なこ
ともあります。

例としては、「Google」や「WEB広告」な
どが該当しますが、
軸キーワードをベースとして調べていても、
このキーワードは出てきません。

そのため、競合サイトがどのようなキーワー
ドを取得しているかをAhrefsやSEMrushの
ようなツールを使うことで自社メディアを強
化することができます。

競合分析

自社の軸となるキーワードを決め、周辺キーワードを拾う際に競合サイトのキーワード
も調査することをお勧めします。



会社概要おすすめキーワードツール



キーワードを入れることで過去1年の月間
検索回数を調べることができるため、コ
ンテンツを作る際のキーワード選定の際
に便利です。
無料で利用することができますが、無料
で使う場合には月間検索回数が100～1000
のように幅を持った数値になります。
Google広告を使っていれば140のように具
体的な数値がわかりますが、広告を出稿
する必要があるためコストがかかりま
す。

Googleキーワードプランナー

GoogleキーワードプランナーはGoogle広告の1つの機能で、元々はリスティング広告で
使用するキーワードを調査するためのツールです。

無料でも十分に有用ではありますが、正確な数値を知
りたい場合には
広告を出すか、別のツールを使うことを検討する必要
があります。

https://ads.google.com/intl/ja_jp/home/tools/keyword-planner/


サジェスト抽出、見出し抽出、共起語抽
出などさまざまな機能が無料で使えるの
が非常に魅力的です。
特にキーワード選定やコンテンツ制作の
際には大きな力になりますが、無料版で
は一部の抽出ができませんので、
完全なデータが必要な場合には有料版を
使う必要があります。

ラッコキーワード

ラッコキーワードはラッコ株式会社が運営している無料のマーケティングリサーチツールです。

※とはいえ、無料版でも十分すぎるほど有用です。

https://related-keywords.com/


Ahrefsと機能で被っているところは多い
ため、どちらか一方でも十分に分析でき
ますが、併用することでさらに深いとこ
ろまで調査することができます。

キーワード検索では、競合他社との比較
で欠けているキーワードを出すことがで
きるなど、有用です。

SEMrush

SEMrush（セムラッシュ）はオールインワンでWEB施策を分析できるツールです。
SEOの枠にとらわれず、広告やSNSまで分析対象で、非常に高機能なツールです。

https://semrush.jp/


会社概要



Google検索【SEO戦略】【SEO東京】【SEOスコア】【人

気コンテンツとは】など多数のワードで長年にわたり検索
順位１位獲得 600以上のSEO関連ワードで1ページ目以内
にランクイン

SEO専門のデジタルマーケティングカンパニー

東京SEOメーカー

12年で2000社以上のクライアント様
のWEB集客を支援

東京SEOメーカーが選ばれる理由

https://www.switchitmaker2.com/

検索エンジンのアルゴリズムを長年
研究し「独自ノウハウ」を蓄積

ビックワード【SEO対策】【SEOコンサルティング】etc

上位表示

●●

● ●

https://www.switchitmaker2.com/


東京SEOメーカーが選ばれる理由

WEBマーケティングとは「WEBで売れる

仕組み作り」です。その中核となるSEO

で結果を出せば、施策を効率よく成功さ

せやすくなります。

弊社は最新Googleアルゴリズムの研究に

より、豊富なSEO技術と独自ノウハウを

蓄積。先端SEO対策の実施が可能です。

選ばれる理由①

SEOに強い

サイトごとに状況は異なります。そのため確

実に成果を出すには、まず現状を的確に把握

する必要があります。

弊社では徹底的な３Ｃ分析で現状の問題点を

ピックアップし、データドリブン戦略をふま

えて結果につながるマーケティング施策を提

案します。

選ばれる理由②

分析に強い

日本と海外各国では文化も、使われる検索エ

ンジンも違うため、有効な施策が異なりま

す。

トリリンガルの海外SEOコンサルタントが在

籍し、現地法人数社とも提携している弊社な

ら、アメリカ・ヨーロッパ・アジアでの海外

マーケティング施策も可能です。

選ばれる理由③

SEOに強い



会社概要

サイト屋号 東京SEOメーカー (https://www.switchitmaker2.com/)

会社名 アドマノ株式会社   (https://admano.co.jp/)

会社法人等番号 0115-01-017825

設立日 平成24年7月11日

代表者 天野 剛志

資本金 10,000,000円

TEL 03-5394-8107

FAX 03-5980-9170

住所 〒170-0002 東京都豊島区巣鴨3-1-1 巣鴨桜並木通りビル301

事業内容
検索エンジン最適化（SEM・SEO）/  WEB制作  /  システム開発  /  
WEBマーケティング  /  インターネット広告事業

取引銀行
城北信用金庫 駒込支店
巣鴨信用金庫 本店営業部

https://www.switchitmaker2.com/
https://admano.co.jp/


Amazon Kindleの読み放題プランで読めます。

東京SEOメーカー

2023年最新SEO対策

完全ガイド

ChatGPT×SEOライティング

実践技術

DX新時代に中小企業が生き残

る最新企業戦略

東京SEOメーカー（アドマノ株式会社）の書籍

https://amzn.asia/d/gautQDE
https://amzn.asia/d/2zYriN5


※この資料では、東京SEOメーカーの神髄である“ノウハウ”は披露されていません。

ご縁があり、ご発注いただいたお客様には、そのノウハウを余すことなくお伝えいたします。

アドマノ株式会社 天野 剛志 TEL. 03-5394-8107 MAIL. amano@admano.jp
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